Respekt, 18. 7. 2005

Nazev: Balené vody maji soupere

Podtitulek: V pet lahvich je ¢asto voda z vodovodu, jen 300krat drazsi
Autor: Eliska Bartova

Str.: 4

I v ¢eské scenerii uz je to obvykly obrazek léta. Turisté ve méstech pohupuji u boku lahvemi
kupované vody, lidé s ohnutymi zady vIaci ze supermarketti velka baleni t€hoz a v televizi se
jedna za druhou mihaji reklamy na ten zivotn€ nezbytny zazrak bez viné a chuti, zato s tim
"nejvyvazendj$im obsahem minerald". Neni tedy divu, Ze spotieba balenych vod v Cesku leti
kazdym rokem vzhtru, letos se jim vSak do cesty postavil silny a lakavy konkurent.

Kdyz plati, at plati

V soucasném parném 1ét¢ se jede ve Fontei nadoraz. U masin na plnéni vody do pet lahvi se
sttidaji lidé na Ctyii smény a jeStérky nepietrzité vozi zabalené palety ze skladu do utrob
kamiont. Ty pfesto ¢ekaji pred branami tovarny u jihoceského Veseli nad Luznici nékdy az
devét hodin, neZ se na né dostane fada. Ridi¢e ani zaméstnance oviem frmol nepiekvapuje:
jsme prece u nejvétsiho dodavatele vod obchodnim fetdzcim v Cesku.
Pted patnacti lety zacCinali majitel¢ v jedné malé hale se slazenymi vodami - naptiklad znamou
Desténkou - a svou denni produkei vméstnali s prehledem na stovku palet. Dnes jich firma
denné vychrli ¢tyficetkrat vic, z toho vice nez polovinu Cisté vody bez ptichuti, kterou denné
po celé republice rozvazi na sto kamiontl. Poptiavka po neochucené vodé v Cesku rychle
rostla, a zatimco pted par lety plnila Fontea pétilitrové lahve pramenitou vodou ru¢né€, dnes uz
maji specialni vyrobni linku a denné pusti do obéhu kolem 200 palet jenom téchto velkych
lahvi.

Fontea pfitom zvolila strategii odliSnou od vétSiny ostatnich producenti vod - nema Zzéadnou
reklamu. "USetfené penize investujeme radéji do modernich technologii, takze mizeme mit
kvalitnéjsi a lacin€js$i vodu," fika manazer pro jakost Kamil Komurka. A o laci jde ve Fontei
bez pochyb: jejim hlavnim zdkaznikem jsou fetézce supermarketl, které vodu z Veseli pak
pod svou vlastni znackou prodévaji kolem jedné az dvou korun za litr.
Paradoxné ale v téchto lahvich najde zakaznik casto vodu z bézného vodovodu, pouze
zbavenou chloru. Fontea ma totiz sice své vlastni vrty podzemni vody, ale ze zdkona muize
rocn¢ vycerpat jen urcité mnozstvi, takze na polovinu vyrobkii musi pak pouzivat vodu z
vodovodu. "Ano, je to tak - nékdy nase voda miva stejnou kvalitu jako voda z vodovodu, ale
jak se tikd, penize az na prvnim misté. Takze pokud jsou lidé ochotni za to platit, tak proc¢
bychom ji neprodavali," fika pan Komiirka.

"I studny v lese”

Fontea ve své praxi neni vliibec sama - naopak, podobnou praxi "dopliiovani" produkce

z vodovodnich rozvodli vyznava tfada firem. A kromé finan¢niho rozdilu (litr "vodovodni"
vody stoji kolem ctyf haléi) tim zdkaznika o nic nepfipravuji: podle fady prizkumu
opakovanych i v souCasné dobé se prokazalo, ze 1 balend "origindlni" voda casto miva
podobnou kvalitu jako bézna voda z kohoutku. Piesto ¢esky vladnouci trend zatim hovofi
jasn¢ ve prospech vod koupenych v obchod€. Jejich prodej kazdoro¢né roste o 11 procent.
Dnes tak vodu z plastu piji bezmala dv¢ tretiny vSech zdejSich obyvatel, ktefi ji jenom loni
vypili na 875 miliona litrt.

"Balené¢ vody jsou u nds na trhu uz dvé sté¢ let," fikd FrantiSek KoziSek ze Statniho
zdravotniho ustavu. "JenZe po vétSinu toho Casu Slo pouze o mineralky, které byly brany jako



zvlastni napoj s lé¢ivymi ucinky." Teprve v 80. letech se zacalo uvazovat o vyrobé vody pro
kojence, protoze v t& dobé vychazela z nékterych vodaren nepftilis kvalitni voda. "Potom ale
kolem roku 1993 nastal boom, pievzaty ze Zapadu, a lidé zacali touzit po balenych vodach.
Pfitom az na malé vyjimky je mozné pit bez obav vodu z kohoutkt," fika pan Kozisek. Pod
ony vyjimky spadaji naptiklad malé obce, které¢ Cerpaji vodu ze studny v lese, ktera neni
dostate¢n¢ chranénd. "Ale 1 tato mista hygiena Casto kontroluje a spravci téchto vodovodi
musi ze zakona provadét testy nékolikrat ro¢né," tika pan KoziSek. "Pokud zjisti problémy,
naptiklad snizenou jakost vody, jsou povinni o tom lidi informovat a ti se pak mohou
rozhodnout, zda radéji sdhnou po vodé balené." VSechny vodarenské spolecnosti jsou navic
povinny podavat lidem informace o kvalité svého vyrobku. Aktudlni testy kvality 1ze najit na
webovych strankach vétSich provozovatell - naptiklad Prazské vodovody a kanalizace
informuji na www.pvk.cz.

Lidé vsak po balenych vodéch sahaji i pfesto, ze voda z jejich vodovodli nemé zéddnou zédvadu
a je kvalitni. A 150 az 300krat levnéjsi nez jeji kupovany protéjSek, o némz zakaznik navic
nemuze tuSit, zda nebyl béhem baleni ¢i distribuce vystaven extrémnim teplotam, které
mohou ovlivnit jeho kvalitu. Minusem kupované vody je také fakt, Ze je z 90?% balena do
nevratnych PET lahvi, kterych se u nas ro¢né vyrobi vice nez 1,5 miliardy (oproti necelym 30
milionim lahvi sklenénych). Dv¢ tietiny z nich kon¢i na skladkach ¢i ve spalovnéch.

Zacnou premyslet

Podle pana Koziska je jednim z diavodu, pro¢ lidé piesto radéji piji vodu z plastovych lahvi
nez z kohoutku, to, Ze zbohatli a zacali byt rozmafilejsi, a ze jim chlorovana voda prosté
nechutnd. Velky vliv ale méla a ma predevsim reklama. Na tu vydavaji vyrobci vod desitky
milionti korun. Naptiklad Karlovarské mineralni vody vydaly jenom letos v lednu téméf 19
milion korun jen na propagaci v televizi a zatradily se tak mezi deset nejvétSich zadavatelt
televizni reklamy vibec. Konkurence, ktera vyrabi vodu Korunni, pak za 160 reklamnich
spotl zaplatila bezmala 80 milionti korun a rdzem se z pozice nezndmé firmy vyhoupla mezi
ty nejprodavanéjsi. "U téchto reklam funguje jednoducha psychologie. Staci vyvolat u divaka
pocit, ze prave tato voda pochazi z téch nejCistsich ptirodnich zdrojl, a pfidat néjaky snadno
zapamatovatelny prvek - jako tfeba ze piiroda regeneruje," popisuje strategii vykonny feditel
Asociace komunikacnich agentur Jifi Janousek. "Dtivodem uspéchu je i to, ze se kolem téchto
produktti vytvoftila zvlastni magie, jakd voda ma optimalni slozeni prvki, co je pro ¢lovéka to
nejlepsi slozeni a podobné - to lidi 1aka."

Ale stejné jako pocatkem devadesatych let zacali Cesi kopirovat zapadni trendy v piti z
plastovych lahvi, tak se dnes zacaly vodarenské spolec¢nosti inspirovat Zapadem a vyrazily do
protittoku. Kdyz pii letoSnich prazkumech zjistili pafizsti Gfednici, Ze pfes 50?% obyvatel
této metropole pije balenou vodu, zacal magistrat zdarma rozdavat sklenéné karafy, aby tak
lidem piipomnél, ze voda z kohoutku je stejné dobra jako ta balend. Podobné se do kampané
pustili 1 v Holandsku, pfestoze spotieba balené vody je tam niz§i nez u nds. V ceskych
domacnostech rapidné klesa spotieba vody a blizi se "hygienickému minimu" 100 litrG na den
a osobu, které stanovila Svétova zdravotnicka organizace (tento limit - z pozice bézného
Africana ovsem ponckud neredlné a nadsazen€ - stanovuje mnozstvi vody nezbytné nutné na
koupani, sprchovani, vafeni, prani a piti). Kampan "pijte vodu z kohoutku" u nés zahdjily
Severoceské vodovody a kanalizace, jejichz vodovodni produkt se mtze chlubit hodnotami
srovnatelnymi s kojeneckou vodou. A ptidali se i dalsi producenti. "Vodarnam, které az dosud
svoji vodu viibec nehdjily proti té masivni reklamé z druhé strany, mtize tahle kampan hodné
pomoci," fika jiz citovany $éf AKA JanouSek. "Lidé zacnou uvazovat nad tim, zda neni
zbyte¢né kupovat, tahat domt a pak slozité vyhazovat néco, co si pfitom skoro zadarmo a ve
stejné kvalit¢ mizou pustit doma z kohoutku."



